PBOGRAMA DA SEGRETABIA MUNIGIPAI. DE GIII.TIIBA
_DrE SAO PAULO PARA O BIENIO 2019/2020

'Os Dez Movnmentos estratégicos da Secretaria Municipal de Cultura unem desde a integracao do

calenddrio, passando pela valorizacio da meméria, ocupac¢io cultural da cidade; editais fomentos e L=
pertencimento-dos eqdlpamentos publicos, até a difusio literiria, fortalecimento do audiovisual, reencontro
com os valores-modernistas e o reconhecimento da poténcia cultural da cidade pelos féruns internacionais.
Um amplo processo de integracio de politicas piblicas e comunicacido que cria um portfélio da vitalidade
abundante da nossa cultura para posicionarmos Sio Paulo tomo uma capitalda cultura.
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1. Agendao

O QUE E: calendario integrado da programag&o
cultural de ocupacdo da cidade, dos espacos
publicos, das instituicoes privadas culturais e
grandes eventos privados.

META: mapear, organizar, integrar, comunicar,
georreferenciar, qualificar a busca como parte
fundamental do posicionamento de Sdo Paulo
como uma capital de cultura.

CGOMO: com a geracdo de um calendario macro
de atividades que integra, 0s espacos publicos,
equipamentos da SMC e institutos e grandes
eventos privados da cidade.

ONDE: cm toda a cidade
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2. Ocupacao Gultural

O QUE E: potencializagdo de atividades
culturais em espacos publicos

META: consolidar a realizacdo de eventos de
rua como uma das marcas da cidade de Sao Paulo.
CGOMO: - Secretaria vai atuar como facilitadora
parague eventos deruaacontecam, intensificando
0 uso de ruas e pracas da cidade para ampliar o
acesso da populacao a cultura.

ONDE: projetos estratégicos de gestdo como
Baixos Parque Minhocao, Ruas de Lazer + Parque
Minhocao + Triangulo, Vila ltororo, Praca das Artes,
Galeria do DJ. Calendario macro de atividades da
SMC e em todas as regides da cidade.
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3. Pertencimento e vinculo

O QUEE: aproximacao dos equipamentos com
expressoes territoriais e vocacoes

META: democratizar 0 acesso dos grupos
e coletivos culturais a programacao dos
equipamentos da Secretaria e buscar vocacao
para determinados equipamentos.

COMO: comacriagdodemodelos de participagao,
como conselhos gestores e chamamentos
de programacao e curadoria exclusiva para
equipamentos com enfoque especifico.

ONDE: Equipamentos da SMC
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4. Difusao Literaria

O QUE E: promover a leitura e a literatura
em todas as suas manifestagcoes, com 0
reconhecimento e fortalecimento de expressoes
e tecnologias literarias contemporaneas.
META: ampliar agdes de incentivo a leiturae a
literatura, consolidando o trabalho de formacao de
leitores e a poténcia cultural de novas linguagens,
saraus e slams

CGOMO: com programacgao intensa e integrada,
aumento das acOes de formacao de leitores
e da circulacao de autores e autoras, livros e
ideias; incorporacao do acervo do programa VAl
na Biblioteca Méario de Andrade e a criagao do
Festival Literario Mario de Andrade

ONDE: biblioteca Mario de Andrade (todas as
salas, com destaque para o novo sarauzodromo),
rede de bibliotecas da SMC e rotas do Onibus da
Cultura.
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5. Memoria Paulistana

O QUE E: \alorizacio das diversas
manifestacoes, praticas e agentes de cultura a
partir da articulacao entre o patriménio cultural
material e imaterial de Sdo Paulo.

META: dar visibilidade e reconhecimento
as memorias dos habitantes da cidade de Sao
Paulo e incitar a comunidade a observar e viver
0 patriménio cultural como experiéncia coletiva e
de pertencimento.

COMO: com o didlogo com a populagdo e
especialistas, mapeamento de pontos histaricos
e a implantagao de placas e esculturas da
"Memoria Paulistana” pela cidade, tendo DPH e o
Museu da Cidade como difusores.

ONDE: e toda a cidade
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6. Formacao

O QUE E: 5 dimens3o cidad3 da cultura que
atende todos os publicos e realiza formacao e
garante a ampliacao do campo de pesquisa e de
trabalho para os artistas.

META: manter agdes continuas de formagéao
em todas as areas e linguagens artisticas.
COMO: oprimorar e fortalecer os Programas
Jovem Monitor Cultural, Pia e Vocacional. Dar forga
para as escolas e educativos como EMIA (Escola
Municipal de Iniciacdo Artistica), Escola de Danca
e educativo do Museu da Cidade. Desenvolver um
projeto pedagogico para as oficinas das Casas de
Cultura e Centros Culturais

ONDE: em toda a cidade e equipamentos da SMC




7. Incentivo e Fomento

O QUE E: fortalecimento da criagdo e

circulacao da producao cultural da cidade, atraves
de reunides publicas.
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ll‘lcenﬂ.vo e META: articular e integrar projetos fomentados
; i com a programacao cultural e ampliar sua difusao,
fornento AN =

destravar, desburocratizar e promover melhorias
em programas 3 existentes.

COMO: com o aprimoramento dos mecanismos
de incentivo e fomento e a retomada de editais
paralisados.

ONDE: fomentos previstos em Lei, outros
fomentos estratégicos e ProMAC.
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8. Difusao Audiovisual

O QUE E: conjunto de agdes para transformar
Sao Paulo em polo audiovisual de referéncia
internacional.

MUETA: fortalecer o Circuito Spcine, aumentar
acessos a plataforma de streaming Spcine Play e
levar o audiovisual a eventos de outras linguagens.
COMO: aprimoramento do modelo de negécio,
com foco na SP Film Comission e em cineclubes
e observatorios.

ONDE: salas de exibicdo, streaming, eventos
tematicos e equipamento da SMC.
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9. Novos Modernistas

0 QUE E: projeto que abre as comemaraces
do centenario da Semana de Arte Moderna de 22,
reconectando o Theatro Municipal de Sao Paulo e
a Praca das Artes ao multiculturalismo da cidade.
META: ocupar o Theatro Municipal de Sao Paulo
e a Praca das Artes com programagao marcada
pelo cruzamento de linguagens artisticas e pela
uniao de diferencas.

COMO: convocagdo e fortalecimento das
vanguardas artisticas atuais e experimentacoes
estéticas.

ONDE: da periferia para o Centro, do Centro
para a periferia, com o Theatro Municipal de Sao
Paulo e a Praga das Artes como farois.
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10. Reconhecimento

O QUE E: Szo Paulo ser percebida tanto pela
populagcdao como por outras cidades como uma
capital da cultura.

META.: potencializar e posicionar
nacionalmente e internacionalmente a vitalidade
cultural abundante da cidade.

COMO: com a integracdo e consolidagdo da
poténcia artistica e econdmica da capital.

ONDE: foruns especificos como a participagao
no World Cities Culture Forum (WCCF) e
comunicacao institucional da prefeitura.
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